SEP TECNOLOGICO NACIONAL DE MEXICO

SECRETARIA DE
EDUCACION PUBLICA

1. Datos Generales de la asignatura

Nombre de la asignatura: | Publicidad.
Clave de la asignatura: | ADC-1706
SATCA®" | 2-2-4
Carrera: | Licenciatura en Administracion.

Especialidad Alta Direccion de
Mercadotecnia.

2. Presentacion

Caracterizacion de la asignatura

La asignatura de Publicidad aporta al perfil del Licenciado en Administracién con
Especialidad Alta Direccion de Mercadotecnia la capacidad para conocer,
identificar, analizar datos histéricos, y normativas de la publicidad con el fin de
poder disefar y evaluar campafias publicitarias de acuerdo con las caracteristicas
fundamentales de cada empresa, utilizando los medios de comunicacién
adecuados para cada campania.

La Publicidad permite a las empresas publicitar productos y servicios, el
Licenciado en Administracién implementa y contribuye a la eleccion de la mejor
campanfa publicitaria, tomando en cuenta las necesidades de las empresas.

Planear y dirigir campafias publicitarias y de promocién de las ventas, es esta la
funcion principal de esta materia para el Licenciado en Administracion.

Intencién didactica

En la unidad Uno se estudiara la historia de la publicidad en el mundo y en
México, asi como, los antecedentes de las agencias publicitarias mexicanas, su
conceptualizacion de diferentes autores y la normatividad mexicana para el buen
uso de la publicidad.

En la segunda unidad nos enfocaremos al estudio de los medios masivos
publicitarios como son: las revistas, periodicos, radio, television e internet,
veremos también el desarrollo del Brief, mensajes publicitarios, y la produccion
del material impreso, utilizando programas de diseifio como Corel y Adobe.

! Sistema de Asignacion y Transferencia de Créditos Académicos
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En la tercera unidad nos enfocamos al disefio y creacion de guiones, produccion,
proceso de grabacion, filmacion y edicion para anuncios publicitarios en audio y
video.

En la cuarta unidad el alumno obtendra la capacidad para crear, disefar e
implementar campafas publicitarias considerando las etapas para la elaboracion
de la campafa publicitaria.

3. Participantes en el disefio y seguimiento curricular del programa

Lugar y fecha de Participantes Observaciones
elaboracion o revision

Instituto Tecnoldgico de | M. C. Blandino Agatén Bibiano Programa de estudio
Acapulco. Junio 2017 M. C. Gerardo Zavala Nufiez. por competencia de la
Lic. Jorge Uriostegui Garcia. Especialidad de Alta

Lic. Froylan Flores Garibay

Dra. Diana G. Pefia Guzman

Lic. Flora Maria Gpe. Silva Vaquez. | ™ .
Lic. Martha Hernandez Néjera. Licenciatura en
Dra. Elisa Cortés Badillo. Administracion.

M. C. Claudia Arias Venancio.

Direccién de
Mercadotecnia de la

4. Competencia(s) a desarrollar

Competencia(s) especifica(s) de la asignatura

Competencias especificas: Competencias genéricas

Analizar los antecedentes historicos de Competencias instrumentales

la publicidad en el mundo y en México,

asi como sus definiciones y la " Capacidad de andlisis y sintesis
normatividad = Capacidad de organizar y planificar

= Conocimientos basicos de la carrera

Analiza los diferentes medios masivos " Habilidades basicas de manejo de la
computadora

publicitarios, necesarios para 1as . papilidades de gestion de informacion
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campanas. (habilidad para buscar y analizar
informacion proveniente de fuentes

Propiciar el disefio y creaciéon de diversas

anuncios para radio y television. * Toma de decisiones.

- ~ S Competencias interpersonales

Disefia campafas publicitarias

e Habilidades interpersonales

e Capacidad de trabajar en equipo
interdisciplinario

e Capacidad de comunicarse

e Apreciacion de la diversidad y
multiculturalidad

e Compromiso ético.

Competencias sistémicas

¢ Capacidad de aplicar los conocimientos
en la practica

e Capacidad de aprender

e Capacidad de generar nuevas ideas
(creatividad)

e Capacidad para disefiar y gestionar
proyectos

e Preocupacion por la calidad

5. Competencias previas

Haber cursado las materias de: Fundamentos de investigacién, fundamentos de
mercadotecnia, mezcla de mercadotecnia, sistemas de informacion de
mercadotecnia, comunicacion corporativa.

6. Temario
No. Temas Subtemas
| | Historia y normatividad de la 1.1. Historia de la publicidad
publicidad 1.1.1 Antecedentes Histéricos de la

publicidad en el mundo

1.1.2 Antecedentes Histéricos de la
publicidad en México

1.1.3 Antecedentes Historicos de las
agencias de publicidad.

1.2. Diferentes definiciones de

publicidad

1.2.1 Analizar conceptos y definiciones
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de diferentes autores

1.3. Normatividad de la publicidad en
México

1.3.1 Ley general de salud

1.3.2 Ley de proteccién al consumidor
1.3.3 Ley federal de radio y television
Ley de juegos y sorteos

I Medios Publicitarios
2.1. Medios publicitarios

2.1.1 Impresos

2.1.2 Radio

2.1.3 Television

2.1.4 Otros medios publicitarios
2.1.4.1 Publicidad exterior
2.1.4.2 Publicidad de respuesta

directa
2.1.4.3 Publicidad en internet
2.1.4.4 Publicidad y promocién

2.2. El mensaje publicitario

2.2.1 El Brief

2.2.2. Concepto total, palabras e

imagenes

2.2.3 Produccion de material Impreso

2.2.3.1 Revistas

2.2.3.2 Periddicos, volantes, tripticos,

posters, entre otros.

Il | Disefio y creacion de anuncios 3.1. El guion radiofénico

para Radio y Television 3.2. El guion de televisién

3.3. Produccion de anuncios para la
radio y la television

3.3.1 Proceso de grabacion y edicion
de anuncios para la radio

3.3.2 Proceso de filmacién y edicion
de anuncios para la television

Pagina | 4



SEP

TECNOLOGICO NACIONAL DE MEXICO

SECRETARIA DE
EDUCACION PUBLICA

IV | La campafia publicitaria

4.1.- Definicion de objetivo de la
campafa publicitaria.
4.2.- Estrategias creativas

4.3.- La creacion de la comunicacion
4.4. El plan de medios

4.5 Determinacion del presupuesto
4.5.- Evaluacion de la campafia

Publicitaria.

7. Actividades de aprendizaje de los temas

1.- Historiay normatividad de la publicidad

Competencias

Actividades de aprendizaje

Especifica(s):

Analizar los antecedentes historicos
de la publicidad en el mundo y en
México, asi como sus definiciones y la
normatividad.

Genéricas:
Competencias instrumentales
= Capacidad de analisis y sintesis

= Capacidad de organizar y planificar
= Conocimientos generales basicos

* Investigacion documental sobre
conceptos.

« En plenaria se analizan los
diferentes conceptos para llegar
a conclusiones

* Investigacion documental sobre
las leyes que rigen la publicidad
en México.

+ Exposicion de los temas en
equipos de trabajo

« Exhibicion de peliculas o videos
relacionados con los temas.
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Conocimientos béasicos de la carrera
Comunicacion oral y escrita en su
propia lengua

Conocimiento de una segunda lengua
Habilidades basicas de manejo de la
computadora

Habilidades de gestion de informacion
(habilidad para buscar y analizar
informacion proveniente de fuentes
diversas

Solucién de problemas

Toma de decisiones.

Competencias interpersonales

Capacidad critica y autocritica
Trabajo en equipo

Habilidades interpersonales
Capacidad de trabajar en equipo
interdisciplinario

Capacidad de comunicarse con
profesionales de otras areas
Apreciacion de la diversidad y
multiculturalidad

Habilidad para trabajar en un ambiente
laboral

Compromiso ético.

Competencias sistémicas

Capacidad de aplicar los
conocimientos en la practica
Habilidades de investigacion
Capacidad de aprender

Capacidad de adaptarse a nhuevas
situaciones

Capacidad de generar nuevas ideas
(creatividad)

Liderazgo

Conocimiento de culturas y costumbres
de otros paises

Habilidad para trabajar en forma
auténoma

Capacidad para disefiar y gestionar
proyectos

Iniciativa y espiritu emprendedor
Preocupacion por la calidad

Busqueda del logro
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2.- Publicitarios

Competencias Actividades de aprendizaje

Especifica(s):

* Mediante un cuadro
Analiza los diferentes medios masivos comparativo analizar los
publicitarios, necesarios para las diferentes medios masivos
campanas. publicitarios.

o * Analizar bajo la supervision
Geneéricas: guiada del maestro la actividad
. anterior.
Competencias instrumentales -
* Visitar empresas del entorno
= Capacidad de andlisis y sintesis como Televisoras, radiofonicas,
= Capacidad de organizar y planificar periodisticas entre otras.
= Conocimientos generales basicos * Realizar un reporte de las visitas
= Conocimientos basicos de la carrera realizadas.
= Comunicacion oral y escrita en su  Comentar en clase los
propia lengua resultados del trabajo.

= Conocimiento de una segunda lengua

= Habilidades basicas de manejo de la « Desarrollar utilizando el Brief,
computadora las ideas para la creaci6n de

= Habilidades de gestién de informacion
(habilidad para buscar y analizar
informacién proveniente de fuentes

anuncios publicitarios 0 mensajes
para la campafia en creacion.

diversas . Elz_aborar un ejercicio utilizando
= Solucién de problemas el Brief.
= Toma de decisiones.  Crear el concepto total del
mensaje: palabras e imagenes.
Competencias interpersonales « Disefiar material impreso
_ _ _ (carteles, revistas, periodico, entre
Capacidad critica y autocritica otros)

Trabajo en equipo

Habilidades interpersonales

Capacidad de trabajar en equipo

interdisciplinario

e Capacidad de comunicarse con
profesionales de otras areas

e Apreciacion de la diversidad y
multiculturalidad

¢ Habilidad para trabajar en un ambiente
laboral

e Compromiso ético.

Competencias sistémicas
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¢ Capacidad de aplicar los
conocimientos en la practica

e Habilidades de investigacion

o Capacidad de aprender

e Capacidad de adaptarse a nuevas
situaciones

e Capacidad de generar nuevas ideas
(creatividad)

e Liderazgo

¢ Conocimiento de culturas y costumbres
de otros paises

e Habilidad para trabajar en forma
autbnoma

e Capacidad para disefiar y gestionar
proyectos

e Iniciativa y espiritu emprendedor

e Preocupacion por la calidad

e Busqueda del logro

3.- Disefio y creacion de anuncios para Radio y Television.

Competencias Actividades de aprendizaje

Especifica(s): * Analizar los diferentes tipos de
guiones de anuncios

Propiciar el disefio y creacion de radiofénicos.

anuncios para radio y television. - Elaborar un ejercicio para
anuncios radiofénicos de
L. manera individual.
Genéricas:

* Grabacion de un anuncio de
Competencias instrumentales radio. . _
* Analizar los diferentes tipos de

* Capacidad de andlisis y sintesis guiones de anuncios

Capacidad de organizar y planificar
Conocimientos generales basicos
Conocimientos basicos de la carrera
Comunicacion oral y escrita en su
propia lengua

Conocimiento de una segunda lengua
Habilidades basicas de manejo de la
computadora

Habilidades de gestion de informacion
(habilidad para buscar y analizar
informacion proveniente de fuentes
diversas

televisivos.

+ Elaborar un ejercicio para
anuncios televisivos de manera
individual.

* Filmacion y edicion de un
anuncio para tv.
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Solucién de problemas
Toma de decisiones.

Competencias interpersonales

Capacidad critica y autocritica
Trabajo en equipo

Habilidades interpersonales
Capacidad de trabajar en equipo
interdisciplinario

Capacidad de comunicarse con
profesionales de otras areas
Apreciacion de la diversidad y
multiculturalidad

Habilidad para trabajar en un ambiente
laboral

Compromiso ético.

Competencias sistémicas

Capacidad de aplicar los
conocimientos en la practica
Habilidades de investigacion
Capacidad de aprender

Capacidad de adaptarse a nuevas
situaciones

Capacidad de generar nuevas ideas
(creatividad)

Liderazgo

Conocimiento de culturas y costumbres
de otros paises

Habilidad para trabajar en forma
autébnoma

Capacidad para disefiar y gestionar
proyectos

Iniciativa y espiritu emprendedor
Preocupacion por la calidad

Busqueda del logro
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4.- La campafa publicitaria.

Competencias

Actividades de aprendizaje

Especifica(s):

Disefia campafas publicitarias.

Genéricas:
Competencias instrumentales

= Capacidad de analisis y sintesis

= Capacidad de organizar y planificar

= Conocimientos generales basicos

= Conocimientos béasicos de la carrera

= Comunicacion oral y escrita en su
propia lengua

= Conocimiento de una segunda lengua

= Habilidades basicas de manejo de la
computadora

= Habilidades de gestién de informacion
(habilidad para buscar y analizar
informacién proveniente de fuentes
diversas

= Solucién de problemas

= Toma de decisiones.

Competencias interpersonales

Capacidad critica y autocritica

Trabajo en equipo

Habilidades interpersonales

Capacidad de trabajar en equipo

interdisciplinario

e Capacidad de comunicarse con
profesionales de otras areas

e Apreciacion de la diversidad y
multiculturalidad

¢ Habilidad para trabajar en un ambiente
laboral

e Compromiso ético.

Competencias sistémicas

e Capacidad de aplicar los

» Definir el objetivo de la
campafa publicitaria.

* En plenaria discutir sobre la
determinacion del
presupuesto.

* Realizar la campafia
publicitaria utilizando las
estrategias creativas y la
comunicacion en base a los
medios.

* Realizar la evaluacion de la
campaifa publicitaria con la
exposicion apoyandose en
la tecnologia como: Word,
Power Point y Excell, en la
campana total.
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conocimientos en la practica

e Habilidades de investigacion

e Capacidad de aprender

e Capacidad de adaptarse a nuevas
situaciones

e Capacidad de generar nuevas ideas
(creatividad)

e Liderazgo

¢ Conocimiento de culturas y costumbres
de otros paises

e Habilidad para trabajar en forma
auténoma

e Capacidad para disefiar y gestionar
proyectos

e Iniciativa y espiritu emprendedor

e Preocupacion por la calidad

e Busqueda del logro

8. Préactica(s)

Investigar los atractivos psicolégicos de los anuncios

Elaborar audiovisuales sobre el funcionamiento de los principales
medios publicitarios.

Elaborar audiovisuales sobre los principales medios publicitarios
alternativos.

Organizar una exposicién de materiales publicitarios alternativos.
Presentacion audiovisual sobre la legislacion relativa a la publicidad.
Redaccion de un Brief.

Redaccion de un anuncio impreso.

Redaccion de un guion de radio.

Redaccion de un guion de tv.

Grabacion del anuncio de radio.

Filmacion del anuncio de tv.

Elaboracion de la campania total.

9. Proyecto de asignatura

El objetivo del proyecto que planteé el docente que imparta esta asignatura, es demostrar
el desarrollo y alcance de la(s) competencia(s) de la asignatura, considerando las
siguientes fases:
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e Fundamentacion: marco referencial (tedrico, conceptual, contextual, legal) en el cual
se fundamenta el proyecto de acuerdo con un diagnostico realizado, mismo que
permite a los estudiantes lograr la comprensién de la realidad o situacion objeto de
estudio para definir un proceso de intervencion o hacer el disefio de un modelo.

e Planeacion: con base en el diagnostico en esta fase se realiza el disefio del proyecto
por parte de los estudiantes con asesoria del docente; implica planificar un proceso:
de intervencion empresarial, social o comunitario, el disefio de un modelo, entre otros,
segun el tipo de proyecto, las actividades a realizar los recursos requeridos y el
cronograma de trabajo.

e Ejecucion: consiste en el desarrollo de la planeacion del proyecto realizada por parte
de los estudiantes con asesoria del docente, es decir en la intervencién (social,
empresarial), o construccién del modelo propuesto segun el tipo de proyecto, es la
fase de mayor duracion que implica el desempefio de las competencias genéricas y
especificas a desarrollar.

¢ Evaluacién: es la fase final que aplica un juicio de valor en el contexto laboral-
profesion, social e investigativo, ésta se debe realizar a través del reconocimiento de
logros y aspectos a mejorar se estara promoviendo el concepto de “evaluacion para
la mejora continua”, la metacognicion, el desarrollo del pensamiento critico y reflexivo
en los estudiantes.

10. Evaluacién por competencias

La evaluacién debe ser continua y formativa por lo que se debe considerar el desempefio
en cada una de las actividades de aprendizaje, haciendo especial énfasis en:

e Reportes escritos de las practicas realizadas durante clase y las actividades
inherentes, asi como las conclusiones obtenidas.

e Analisis de la informacién obtenida durante las investigaciones solicitadas
plasmada en documentos escritos.

o Descripcion de otras experiencias concretas que podrian realizarse
adicionalmente.

e Examenes escritos para comprobar el manejo de aspectos tedricos y declarativos.

e Presentacion y exposicion de cada actividad de aprendizaje. Algunos se
evaluaran por equipos.

e La evaluacion debe incluir todas las actividades realizadas durante el curso, como
asistencia y participaciéon en clase, reportes de investigacion documental,
informes de practicas y resultados de examenes escritos, entre otras.
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11. Fuentes de informacién

e Arens, William F. Publicidad. 112 ed.; México: Mc Graw-Hill, 2003.

o 2. Russell, J. Thomas, W. Ronald Lane y Karen Whitehill King.
Publicidad. 16a ed.; México: Pearson Educacién, 2005.

e Trevifio Martinez, Rubén. Publicidad: Comunicacion integral en marketing.
22 ed.; México: Mc Graw-Hill, 2005.

e Legislacion Mexicana de la publicidad.

e 5.- Taflinger, Richard F. Taking ADvantage
www.wsu.edu:8080/~taflinge/advant.html

LINKOGRAFIA

http://www.estoesmarketing.com/Diccionarios/Diccionario%20de%20
Publicidad.pdf.

http://www.amap.com.mx/regimenlegal.php
http://publicidad.idoneos.com/index.php/336236
http://es.wikipedia.org/wiki/Publicidad
http://mercadeoypublicidad.com/Secciones/Biblioteca/DetalleBiblioteca.php?
recordlID=6604

http://es.wikipedia.org/wiki/Publicidad
http://www.promonegocios.net/mercadotecnia/publicidad-definicion-
concepto.html
http://www.salud.gob.mx/unidades/cdi/nom/compi/rigsmp.htmi
http://www.profeco.gob.mx/juridico/pdf/l_Ifpc_ultimo_camDip.pdf
http://www.profeco.gob.mx/saber/derechos7.asp
http://canaldelcongreso.gob.mx/files/imagenes/8-
Reglamentoenmateriadeconcesionespermisos.pdf

NORMATIVIDAD

Régimen legal de la Publicidad.

Ley General de Salud.

Reglamento de la Ley General de Salud en materia de Control Sanitario de la
Publicidad.

Convenio adicional a la legislacién de tabaco.

Convenio sobre bebidas alcohdlicas.
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Articulos referentes a Bebidas alcohdlicas en la Ley General de salud.

Ley Federal de Proteccion al Consumidor.

Articulos referentes a la Publicidad y Promociones en la Ley Federal de Proteccién
al Consumidor.

Ley Federal de Radio y Television.

Reglamento de la Ley Federal de Radio y Television y de la Industria
Cinematografica.

Ley Federal de Cinematografia.

Ley de Imprenta.

Ley de Casa de Moneda en México.

Ley Federal del Derecho de Autor.

Ley del Impuesto al Valor Agregado.

Ley sobre el Escudo, la Bandera y el Himno Nacional.

Ley de Adquisiciones Arrendamientos y Servicios del Sector Publico.

Campafias de comunicacion social de la administracién publica federal para 2005-
2006.

Norma para las practicas comerciales en materia de promociones coleccionables
y/o por medio de sorteos y concursos.

Proyecto corregido de Norma Mexicana de Calidad para Agencias de Publicidad.
Acuerdo por el que se establecen los lineamientos generales para la orientacion,
planeacioén, autorizacién, coordinacién, supervision y evaluacion de las
estrategias, los programas y las campafas de comunicacion social de las
dependencias y entidades de la administracion publica federal para los ejercicios
fiscales 2005-2006, Gobernacion.

Criterios metodoldgicos para la evaluacion de campafias de comunicacién social,
Gobernacion.

Restricciones para ligar marcas al Mundial 2006.

Reglamento de la Ley de Proteccion al Consumidor.

Convenio Modificatorio Conar-Cofepris.

Norma Mexicana de Agencias de Publicidad, Servicios y Requisitos.
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